Na podlagi 28. in 35. ¢lena Statuta Javnega zavoda Turizem Bled, izdaja direktor Javnega
zavoda Turizem Bled naslednji

Pravilnik o razdelitvi promocijskega materiala

1. NAMEN IN PODLAGA

Ta pravilnik dolo¢a nacin, kriterije in metodologijo razdelitve tiskanega promocijskega
materiala destinacije Bled.
Namen pravilnika je zagotoviti:

e pravitno, pregledno in ucinkovito distribucijo materialov po posameznih tipih
namestitvenih objektoy,

e zadostno koli¢ino gradiva za goste v vseh tipih namestitey,

e racionalno in finanéno vzdrino upravljanje zalog tiskanih materialov.
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rabi gradiva s strani gostov.

1.1 OPREDELITEV POJMOV
V tem pravilniku se uporabljajo naslednji pojmi:

Partner Javnega zavoda Turizem Bled je gospodarski subjekt ali organizacija, ki ima z Javnim
zavodom Turizem Bled sklenjeno veljavno partnersko pogodbo, sporazum o sodelovanju ali je
&lan turistiéne destinacije Bled na podlagi letne ¢lanarine. Partnerji aktivno sodelujejo pri
promociji destinacije in izpolnjujejo obveznosti, dolocene v partnerski pogodbi.

Nepartner |. — plaénik turisticne takse je namestitveni objekt, ki posluje na obmocju obcine
Bled, odvaja turistiéno takso v skladu z veljavno zakonodajo, vendar nima sklenjene
partnerske pogodbe z Javnim zavodom Turizem Bled.

Nepartner Il. — poslovni subjekt izven obcine Bled je gospodarski subjekt, ki posluje izven
obmodja obcine Bled in nima sklenjene partnerske pogodbe z Javnim zavodom Turizem Bled.
Ti subjekti lahko pridobijo promocijski material po veljavnem ceniku.

2. VRSTE PROMOCHISKEGA MATERIALA

Distribucija se nanasa na naslednje tiskovine, naslovi in vsehina katerih se lahko spremeni
glede na aktualni ponatis:

1. Zemljevid Odkrijte Bled
2. Zemljevid Pohodnigke poti Bled
3. Zemljevid Kolesarske poti Bled

4. Image brosura Bled



5. Revija Bled — poletno-jesenska izdaja
6. Revija Bled — zimsko-pomladna izdaja

7. ostalo (Trajnostna mobilnost, Bled Bus, Zimska pravljica..)

3. METODOLOGIJA IZRACUNA LETNE KOLICINE
3.1 Letna koli¢ina tiskanih materialov se izra¢una po formuli:
Za namestitve:

K skupno=LxDx0,15
kjer je:

® Kskupno... skupno Stevilo kosov promocijskega materiala,

e L .. Stevilolezis¢ v objektu,

® D... povprecno Stevilo zasedenih dni na leto,

® 0,15 .. deleZ gostov, ki v povpre¢ju vzamejo tiskani material (15 %).

Za restavracije:

K rest=5 x ¢ x D rest x r rest

S = Stevilo sedezev (stolov) v restavraciji

c= povprecno Stevilo postankov / obratunov (covers) na sede? na dan (2 menjavi sede?a na
dan v letnem povpredju)

D rest= Stevilo dni obratovanja restavracije na leto

r rest = deleZ obiskovalcev, ki vzamejo promocijski material (5 % gostov vzame
zemljevid/bro3uro)

Agencije:
Kag=Cxrag

C = Stevilo strank/komitentov (clients) agencije na leto
r ag = deleZ strank, ki prejmejo ali vzamejo material (15%)

Ce agencije ne spremljajo Stevila klientov, uporabimo pavialne kategorije:

® Majhna agencija (1-2 zaposlena ali <500 klientov/leto): 200 kosov
e Srednja agencija (3-5 zaposl.) ali (500-2.000 klientov/leto): 500 kosov

e Velika agencija / Incoming (>2.000 klientov/leto): 1.000 kosov



Za atrakcije:
Kattr =T x r attr

T = &tevilo prodanih vstopnic na leto (obiskovalcev),
r attr= dele? obiskovalcev, ki vzamejo tiskani material (5%)

3.2 Za vsako posamezno vrsto gradiva se koli¢ina izratuna po naslednji formuli:
Ki = K skupno x Pi
kjer je:

e Ki..koli¢ina posamezne vrste gradiva,
e Pi..deles dologene vrste gradiva v skupni koli¢ini (izrazen v decimalni obliki).

4. POVPRECNA ZASEDENOST IN DELEZ PO POSAMEZNIH VRSTAH MATERIALA

. ) Delez Povpr. zasedenost
Tip namestitve ——n .
lezisc (dni)
Hoteli 26 % 250
Penzioni dnje
enz on-l (srednj 16 % 500
namestitve)
Apartmaji manjs
par m.J (manjse 47 % 150
namestitve)
Kampi/glampi 11% 120

DeleZi posameznih vrst materiala

Vrsta gradiva Delez Matematiéno izrazeno
Odkrijte Bled 60 % p =0,60
Pohodne poti 17 % p=0,17
Kolesarske poti 9 % p=0,09

Image brosura 8 % p=0,08



Revija poletje 4% p=0,04

Revija zima 2% p=0,02

Razpolagani podatki so iz leta 2024.

5. PRAVILA ZA PARTNERIJE IN NEPARTNERJE
1. Partnerji Javnega zavoda za turizem Bled

Mev v

0 Prejmejo sorazmerno koli¢ino materiala glede na &tevilo le¥ig¢ in kategorijo
tipa namestitve.

o Koli€ina se izracuna po formuli iz to¢ke 3.
2. Nepartneriji . (plaéniki turistiéne takse)

o Prejmejo manjo koli¢ino materiala, zadostno za priblizno 80 dni
obratovanja.

0 Kolicina se doloci po spodnji formuli:
(St. lezis¢ x 80 dni x 0, 15)
3. Nepartneriji Il. (poslovni subjekti izven obé&ine Bled)
Materiali so plaéljivi po ceniku.
4. Javni zavod za turizem Bled (TIC, sejmi, novinarji, poslovni partnerji)

o Rezervira se 10 % skupne koli¢ine za lastne potrebe.

6. IZVEDBA IN NADZOR
® Skupne koli¢ine in razdelitev potrdi direktor Javnega zavoda za turizem Bled.

® Distribucijo organizira Javni zavod Turizem Bled skladno s potrebami namestitvenih
objektov in sprotnim nadzorom porabe priblizno dvakrat letno.

e Pravilnik se lahko letno revidira glede na dejanske rezultate, spremembe
povprasevanja ali spremembe tiskovin.

7. KONCNA DOLOCBA

Pravilnik zacne veljati z dnem sprejema na Svetu Javnega zavoda Turizem Bled in se uporablja
za razdelitev promocijskega materiala od leta 2026 dalje.
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